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Diamant : les ventes sur Internet
se développent avec l'envolée des
prix
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Comme l'or, le diamant ne cesse de progresser tiré par la
demande des Chinois et des Indiens. En France, des sites de
vente en ligne comme Celinni ou Adamence.com observent,
en plus de I'achat plaisir et cadeau, I'émergence d'une
demande a titre de placement.

Les cours de I'or ont bondi de 300 % depuis 2005. Ceux
du diamant suivront-ils le méme chemin ? La deuxiéme
étude du cabinet Bain sur lindustrie mondiale « 2012
Global Diamond Industry report » avec le Centre Mondial
du Diamant d'Anvers (1) souligne en tout cas la forte
augmentation de la demande de diamants bruts issue des
classes moyennes en Inde et en Chine. Deux pays ou la
joaillerie, comme les montres et les automobiles de luxe,
signent la réussite sociale et une richesse qu'il est de rigueur d'afficher. Progressant au
rythme de quelque 6 % par an, le marché mondial du diamant brut devrait atteindre 26,1
milliards de dollars en 2020 en progression de plus de 60 % par rapport a son niveau de
2011 (15,6 milliards). A cette échéance, I'lnde et la Chine totaliseront la moiti€ du
marché, I'ensemble Etats-Unis/ Japon et Europe tombant en dessous de 40 % et le
Moyen Orient s'établissant & 10 %. Les prix des pierres taillées et montées suivent la
méme courbe ascendante s'appréciant en moyenne de 5 % par an.

DR/Adamence

Les traditions ont la vie dure : en France, le diamant reste synonyme de bague de
fiangailles pour 60 % des femmes interrogées (on est a plus de 80 % aux Etats-Unis).

75 % des foyers a haut revenus (100.000 dollars et plus par an) en possedent au moins
un. La pierre qui symbolise I'éternité arrive en téte des souhaits de cadeau, suivie par
les voyages. Si Cartier demeure la premiére marque citée, les maisons de luxe et de
mode qui ont toutes lancé leurs propres lignes de bijoux sont également mentionnées
spontanément réduisant d'autant [l'espace pour la distribution traditionnelle
d'horlogerie/bijouterie. Toujours selon Bain, seulement 15 % des Francgais envisagent le
diamant comme un investissement (contre 50 % des Indiens). Mais les choses sont
peut-étre en train de changer. Y compris sur Internet.

Guide d'achat

C'est le constat d'Alexandre Murat, pdg fondateur du site Adamence.com qui vient
d'ailleurs d'éditer un petit guide de I'achat diamant. « Un beau diamant, bien taillé ne
peut que s'apprécier sur cinq ou dix ans et constitue comme Il'or un moyen de
diversification de son patrimoine ; d'autant que facilement transmissible, il offre un
rapport qualité/poids imbattable » dit-il. Pour mériter I'achat a titre d'investissement, un
diamant doit remplir certains critéres. Son poids doit atteindre au minimum un carat, sa
pureté doit étre comprise entre les grades IF et V'V S 2, et sa couleur doit étre notée
D.,E ou F, pas en deca. Enfin, sa taille doit avoir été faite dans les regles de I'art. Lancé
en 2005, le site Adamence.com (3 millions d'euros de chiffre d'affaires en 1012) affiche
un panier moyen (hors TVA) de 750 euros. Plutét en baisse depuis trois ans, ajoute le
manager qui s'est adapté en étoffant son offre de pieces petits prix, inférieurs a 350
euros permettant I'achat d'impulsion réalisé par la clientéle féminine. « Les femmes
représentent les deux tiers des visites de notre site tandis que les hommes réalisent
encore les deux tiers des ventes » note-t-il .Plébiscité, I'or a 9 carats permet de contenir
les budgets. Assez logiquement, compte tenu de la flambée des prix du 18 carats, sa
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consommaton explose.

Diamantaire par atavisme familial, David Sussman fait
partie des rares professionnels frangais admis a opérer
sur la bourse du brut d'Anvers. Il s'est lancé sur la toile a
peu prés au méme moment qu'Alexandre Murat. Son site
Celinni.com ne vend quasi exclusivement que du diamant
et affirme pratiquer des prix inférieurs de 15 % a ceux de
DR/Celinni ses concurrents sur internet. « Pas d'intermédiaire, des

marges tirées, et un approvisionnement mondialisé »
avance-t-il en guise d'explication. Comme Adamence ou Blue Nile, pionnier américain
de la vente de diamant en ligne, Celinni garantit a ses clients un délai de 30 jours
pendant lesquels ils peuvent changer d'avis et se faire rembourser. Celinni dispose d'un
show-room situé dans le 9éme arrondissement de Paris, quartier historique des
négociants de pierres. La fabrication des bijoux se fait dans des ateliers de sous-
traitants parisiens eux aussi.

Avec un panier moyen élevé, 3.500 a 4.000 euros et un chiffre d'affaires de 1,7 millions
d'euros en 2012, Celinni s'adresse surtout a une clientele de cadres dirigeants et
professions libérales avec depuis quelques années « de plus en plus de clients
internationaux, chinois en particulier » raconte David Sussman. Epaulé par la Coface, il
s'appréte d'ailleurs a ouvrir une deuxieme plate forme de vente plus show room a Hong
Kong.

(1) I'étude s'appuie sur une enquéte de plus de 5.000 consommateurs finaux aux Etats-
Unis, Inde, Chine ainsi que Royaume Uni, Allemagne, France et Italie.
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